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IMATICIF 3 EnerglcaMente - Le scuole fonti rinnovabili di energia
M Sintesi del uratore: Legambiente, Fta3 spa. /E
| Lw m Ilfl’::l‘;ﬂe feg;g"ﬁ)eitetf?te Arezzo hanno avviato una Ic>ron:otoril: E§a3 ?pa, tLe’gEz;[nfbi(lejnte. LEG:%E"TE %

campagna Informativa S_U| t_ema de_l _ ris:pa rm!o Collaboratori: Provincia e Comune di Arezzo, Uffici scolastici provinciali di Arezzo e Siena, Camera di
energetico e delle energie rinnovabili, rivolta in | Commercio Arezzo, Banca Valdichiana.

particolar modo alle scuole secondarie inferiori, | Periodo di svolgimento: settembre 2006/giugno 2007.
con l'obiettivo di sensibilizzare i cittadini fin | Destinatari: scuole secondarie di primo grado (40 classi, 800 ragazzi circa); famiglie, cittadini, amministratori,

dall’eta scolare su temi di cosi grande rilevanza | categorie economiche.
ambientale e civile. La campagna o stata Area di svolgimento: Provincia di Arezzo, Montepulciano, Chianciano e Pienza.

articolata in percorsi didattici per i ragazzi Tematiche: cambiamenti climatici, risparmio ed efficienza energetica, energia e problematiche attuali,

con indagini, osservazioni e visite guidate | {78% rinnovabili
a impianti dimostrativi, In un concorso a

: : : S Percorsi didattici nelle scuole.
premi per | ragazzi e le loro famiglie e

. . dell'E - che si ¢ | Visite didattiche a impianti del territorio.
In una resta dell’energia che si e svolta Concorso per la miglior sceneggiatura e le migliori azioni di risparmio, sicurezza ed efficienza energetica

ad Arezzo il 25 e 26 maggio e che & | yelle famiglie.

Stata al’ricghitq da seminari, SPEtt_ac_Ol_i: Festa dell’energia (25/26 maggio 2007) con stand, seminari, animazioni e spettacoli.
animazioni, stand espositivi. Per informazioni: Alessandra Capizzi - a.capizzi@inwind.it

Sostenibilita Sostenibilita del sapere
istituzionale L'approfondimento proposto agli studenti e al pubblico
e sociale adulto nei vari momenti del progetto € stato impostato

su un approccio sistemico, capace di mettere in risalto
| diversi aspetti del problema enegetico e
I'interdipendenza dei nostri gesti quotidiani con le
problematiche a livello globale.

Particolare spazio é stato dato al concetto di limite e a
vincoli dettati dalle normative vigenti, dagli aspetti
economici e finanziari, dalla
scarsa diffusione di una vera
cultura ecologica e civica, come
punto di partenza per individuare
strategie di cambiamento
concrete.

La campagna e stata
realizzata grazie a una

rete di soggetti pubblici

e privati piuttosto estesa:

gli enti promotori, | Comuni,

le scuole, artigiani, tecnicl e
professionisti, banche, sia per
la parte didattica nelle scuole e
nelle famiglie che per la Festa
dell'Energia. Nel corso dell’evento
finale e stato possibile presentare
al pubblico le esperienze piu
innovative a livello locale nel campo 8" e

delle rinnovabili e uno sportello Y , Sostenibilita
informativo di supporto tecnico per | N \ & ) . educativa

cittadini, con l'obiettivo di diffondere azioni Il progetto ha proposto una metodologia
e d". 5.‘(’1'0 CIF’"E“"’.E etP”bbl'lChe'l P ARG ludica e sperimentale, in quanto siamo partiti
b t_ua ' e"’ptr_ll_v e d.VO Ped ”:pa.lr)'.}?'o dalle informazioni gia in possesso dei ragazzi e
el e 'féo te ; u”| ey energleb_slc_): SO, dall’osservazione dei consumi e degli sprechi in due ambienti
R e e a loro vicini - I'abitazione e la scuola - per riflettere sulle

individuale nei confronti nostre azioni quotidiane e su come modificare i nostri

del'ambiente. / comportamenti in maniera virtuosa.

Una parte importante ha avuto I'indagine presso
S Sostenibilita le famiglie sulle pratiche quotidiane, la lettura
ecologica e economica

dei consumi, I'approfondimento della
Per facilitare |4 comprensione del broblema sensibilita dei familiari nei confronti delle
energetico, slamo artitipdalla realta Izcale' uali tematiche energetiche e ambientali in
es erienzeg ubI;Iiche e private Innovative, quali | ?)Iitiche generale, che ha pemesso d
dellepamministlrjazioni ualeiensibilité nelle cat’eqorie epconomiche coinvolgere le famiglie stesse &
Ini>trazionl, q . 8 o di confrontarsi e discutere su
e professionali, quale capacita delle scuole di formare cittadini come modificare i
cons_apevoll. _Le_ |nfo_rma2|on| raccolte sia nel lavoro con le _scuole che comportamenti quotidiani
negli incontri rivolti al pubblico adulto sono state quindi confrontate a partire dalle proprie
con lo scenario globale per individuare gli strumenti e i metodi di intervento case e dalle realts
concreto rapportati a problematiche pit ampie. P
, Al i e . individuali.
E’ stata data visibilita agli incentivi finanziari oggi disponibili ed é stata stipulata
una convenzione con alcune banche di credito cooperativo locali per favorire
prestiti agevolati a cittadini e aziende che intendono investire In interventi concret
di risparmio energetico e in impianti a energie rinnovabili.
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