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Contesto

Nuovi strumenti legislativi (Regolamento UE 1143/14 e 
Decreto Legislativo 230/17) e volontari (Codici di condotta)

elaborati in sede europea

S    d ll   bl ti  d   t  d ll’ i i  Scarsa conoscenza della problematica da parte dell’opinione 
pubblica e, in parte, degli “addetti ai lavori”
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Contesto
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Attitudes of Europeans towards biodiversity. Special Eurobarometer 436. 2015



bi i i

C t ib i d  tt i l t i

Obiettivi

Contribuire ad una corretta implementazione
del RegolamentoUE 1143/14 e del Decreto Legislativo 230/17

Aumentare la consapevolezza della società italiana
in merito alla problematica delle specie aliene invasive e                             p p
incoraggiare l’adozione di comportamenti responsabili

mirati a ridurre il rischio di future introduzioni
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i lStrategia generale

C i ti t i di i tti l ti ll’ tComunicati stampa sui diversi aspetti legati all’argomento
(IAS e Mar Mediterraneo, IAS and climate change, dati locali IAS – Lazio, Toscana, Parco 

arcipelago toscano etc )  arcipelago toscano etc.). 

Interviste Radio e tv
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i lStrategia generale

5 servizi sulle TV nazionali (Tg Leonardo 
(Rai3); Tg2; Rainews24; Sky Tg24; Tg2 3 ; g ; 4; y g 4; g
notte)
3 interviste radio
8 comunicati stampa 158 articoli (sul
web e su carta stampata)
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i lStrategia generale

C ll b i i   h i di f li    Collaborazioni, anche tramite accordi formali, con 
Associazioni nazionali e locali

(es  ANVE  Sgaravatti SIVAE  UIZA )(es. ANVE, Sgaravatti, SIVAE, UIZA….)
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i lStrategia generale

 Presenza nelle maggiori fiere nazionali di orticoltura, 
caccia, pesca, pet esotici....
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9 Campagne di comunicazione, informazione, formazione 
lib   i di i  i di i

Strategia generale

calibrate sui diversi gruppi di interesse

 Pubbliche amministrazioni
Aree protette
Orti botanici, zoo e acquari, musei 
scientificiscientifici
Hobbisti (cacciatori e pescatori)
Commercianti 
 P f i i i ( i i  bi l i   Professionisti (veterinari, biologi, 
progettisti del verde)
Aeroporti
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Grande pubblico – Citizen science



i d i f iFormazione dei formatori:
il Moltiplicatore

12 corsi
549 operatori formati

Per assicurare la diffusione di una informazione corretta e la disseminazione
delle conoscenze durantema anche dopo la fine del progetto

549 p

delle conoscenze durantema anche dopo la fine del progetto
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l d l f l

Amministrazioni pubbliche

Formazione sul decreto (e‐learning e frontale)
Elaborazione di una guida tecnica dedicata
Costante confronto sugli aspetti applicativi
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i à i ifiComunità scientifica

Percorso partecipato per sviluppare una proposta di 

l d d l

Percorso partecipato per sviluppare una proposta di 
lista di specie aliene invasive di Rilevanza Nazionale (Decreto lgs. 230/17)

5 gruppi tematici: specie marine, specie vegetali terrestri e di acqua dolce, 
invertebrati terrestri, invertebrati di acqua dolce, vertebrati
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1) Produzione di materiale informativo (divulgativo e tecnico 

Strumenti

1) Produzione di materiale informativo (divulgativo e tecnico 
dedicato ai diversi gruppi di interesse )

2) Organizzazione di seminari/corsi/giornate di confronto) g / /g
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ASAPp

Strumenti

ASAPp
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iStrumenti
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C l i iConclusioni

L’ d i  d l R l t  UE  /    d l d l /    L’adozione del Regolamento UE 1143/14 e del d.leg.230/17 sono 
importanti ma non sufficienti! 

Le invasioni sono il risultato di azioni umane ed è quindi 
essenziale cambiare i nostri comportamentiessenziale cambiare i nostri comportamenti

Informazioni rigorose  sensibilizzazione e coinvolgimento di Informazioni rigorose, sensibilizzazione e coinvolgimento di 
diversi settori della società sono la chiave per prevenire nuove 

invasioni e ridurre gli impatti di quelle già presenti.
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Sostieni ASAP….

 f t !…con una foto!

Grazie per l’attenzione
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