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Principali motivi di preoccupazione in Europa rispetto ai temi ambientali 

• Climate Change                                                51% 

• Inquinamento atmosferico                             46%  

• Crescita dei rifiuti     40 % 

• Inquinamento di fiumi, laghi e falde   36% 

• Inquinamento agricolo e degrado dei suoli   34%  

• Riduzione ed estinzione di specie e distruzione habitat  33% 

• Inquinamento Marino     33% 

• Riduzione acqua potabile     30% 

• Fenomeni siccitosi o alluvioni   25% 

 

Fonte Eurobarometro 2017 



Percezione degli effetti del degrado ambientale tra i cittadini Italiani  

 

• Il  23%  degli italiani dichiarano di percepire già oggi gli effetti negativi del 
deterioramento della natura (estinzione di specie - distruzione habitat ) 

• Per il 67%  ci sarà un  effetto negativo ma non nell’immediato (ma i figli e 
nipoti ne risentiranno) 

• Il declino e l’estinzione di specie e habitat ed ecosistemi  sono percepiti 
molto gravi dal 21% dei cittadini se si ragiona sul proprio territorio – Il dato 
cresce sensibilmente (57%) se si guarda a livello globale 

 

Fonte Eurobarometro 2017 



Per i cittadini Italiani lo Sviluppo Economico mette a rischio le  Aree Protette  …. 

• Lo sviluppo economico  non può comportare distruzione di aree protette     52% 

• La distruzione deterioramento è accettabile per grandi opere strategiche                
(se si trovano forme di compensazione )                      38% 

• Lo sviluppo economico ha la precedenza                                                            7%  

  

….Ma le aree protette  possono generare sviluppo 

• Le Aree protette possono promuovere lo sviluppo economico locale  ad esempio 
attraverso turismo sostenibile o altre attività economiche  per l’ 89%  degli Italiani 

 

Fonte Eurobarometro 2017 



Poca informazione su Rete Natura 2000 

 

• In Italia, il 92% dei cittadini intervistati non ha mai sentito parlare della 
Rete Natura 2000. 

• In Europa le persone che non conoscono Rete Natura 2000 erano il 73% 

 

Fonte Eurobarometro 2013 



Dove si informano i cittadini sui temi ambientali  
 
Televisione                58%       (73% nel 2011) 
Internet  e social      42%       (11% nel  2004) 
Giornali                      26%       (54% nel  2004)  
 
 
Internet e social media : livello utilizzo per età  
 
70%    15-24 anni  
60%    25-39 anni 
46%    40-54 anni 
19%    55 anni e più 

 
 
Fonte Eurobarometro 2017 



 
 
 
 
 

La strategia di comunicazione e gli interventi chiave per fa  conoscere 
Rete Natura 2000  

• Il viaggio in bici attraverso i sentieri della RN2000 con gli eventi di 
learning by cycling (comunicazione non convenzionale)  

• Relazioni Istituzionali e incontri one to one   

• Eventistica regionale e nazionale 

• Presidio dei canali social : Twitter, Facebook, YouTube e Instagram 

• Sito Web:   www.lifesic2sic.eu 

• Social advertising e Keyword advertising and search advertising  



 
 
 
 
 



 
 
 
 
 



 
 
 
 
 



 
 
 
 
 



 
 
 
 
 



 
 
 
 
 



 
Facebook  34 milioni di Utenti in Italia 
 
• Persone interessate alla Natura                              14 Milioni 
• Persone interessate al tema Ecologia                    1,9 Milioni  
• Persone interessate alla biodiversità                         500 Mila  
• Perone con interesse verso la bicicletta                 4,3 Milioni 



 
 
 
 
 

Oltre 250 influencer su Twitter per i temi strettamente ambientali   



 
 
 
 
 



 
 
 
 
 

Quali Obiettivi ci siamo dati  
 
• Raggiungere 1.000.000 di cittadini attraverso la comunicazione online e offline  
 
• Far partecipare  10.000 cittadini/ciclisti attraverso le 100 tappe percorse 
 
• Coinvolgere nelle giornate di presentazione 10.000 alunni delle scuole nel 
corso delle 100 tappe 
 
• Ottenere almeno 1000 download delle “Guida per lo sviluppo di attività 
imprenditoriali green oriented”  
 
• Dare un ruolo attivo ad almeno 140 attori territoriali istituzionali, associativi e 
imprenditoriali durante i sette eventi regionali e gli  eventi nazionali 



 
 
 
 
 

 
Grazie per l’attenzione ! 
 
 
• www.Lifesic2sic.eu 

 
• www.facebook.com/Lifesic2sic 

 
• https://twitter.com/LifeSic2Sic 

 
• www.instagram.com/life_sic2sic/ 
 

http://www.lifesic2sic.eu/
http://www.facebook.com/Lifesic2sic

	Diapositiva numero 1
	Diapositiva numero 2
	Diapositiva numero 3
	Diapositiva numero 4
	Diapositiva numero 5
	Diapositiva numero 6
	Diapositiva numero 7
	Diapositiva numero 8
	Diapositiva numero 9
	Diapositiva numero 10
	Diapositiva numero 11
	Diapositiva numero 12
	Diapositiva numero 13
	Diapositiva numero 14
	Diapositiva numero 15
	Diapositiva numero 16
	Diapositiva numero 17
	Diapositiva numero 18

