CARTA D’IDENTITA

Lavori nel comitato di redazione del TG, sezione Politiche
ambientali. Sei diventato un importante giornalista tele-
visivo per le tue amicizie con alcuni politici. Fai un tipo
di giornalismo aggressivo e cerchi di accaparrarti sempre
i servizi televisivi piu importanti. Non poni particolare at-
tenzione ai problemi ambientali in quanto tali, ma ti in-
teressano solo i possibili scoop sulle grandi catastrofi.
Rivolgi le tue attenzioni di giornalista sempre e solo a
sindaci e assessori; gli esperti per te non hanno mai
niente di interessante da dire!




IL TUO OBIETTIVO E:

organizzare un programma televisivo (prima che
lo facciano i tuoi colleghi) in cui intervisterai i
sindaci delle tre citta della regione, per
confrontare il loro punto di vista e mettere in luce
i loro buoni propositi in merito alle questioni
ambientali, guadagnandoti cosi il solito record di
ascolti.



CARTA D’IDENTITA

Fai parte del comitato di redazione del TG, sezione Am-
biente. Sei una giornalista in gamba e curi una rubrica
importante sui temi ambientali. Cio che distingue il tuo
lavoro da quello degli altri colleghi e che fornisci sempre
un panorama completo dei fatti, degli eventi, dei punti
di vista, ispirandoti ai principi di buona etica professio-
nale. Ti sforzi sempre di raccogliere opinioni diverse sui
fatti e ascolti anche i cittadini: € la loro voce che pil ti
importa.




IL TUO OBIETTIVO E:

raccontare cosa ne pensa “la gente comune”
dei problemi ambientali che la regione in cui vivi
sta cercando di affrontare.



CARTA D’IDENTITA

Fai parte del comitato di redazione del TG, sezione at-
tualita e politica. Sei un famoso giornalista televisivo e
sei un provocatore nato: ti piace creare confusione e li-
tigi tra gli ospiti per far aumentare gli ascolti! Adori i di-
battiti accesi, i punti di vista contrastanti...soprattutto
adori scoprire i conflitti nascosti. Lavori giorni e notte
con cura e dedizione maniacale per costruire il pro-
gramma delle tue trasmissioni...ma sai che ne vale la
pena, perché conquisti la migliore audience della serata!




IL TUO OBIETTIVO E:

essere sempre aggiornato sugli avvenimenti piu
attuali ed eclatanti per utilizzarli come spunti
nella preparazione dei tuoi programmi; tendi,
quindi, a precipitarti laddove si verificano fatti o
accadono eventi particolari, fuori dalla norma.



